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OBCHODNIi PODMINKY spoleénosti MEDIATEL, spol. s r.o.
pro produkty Budget, Basic a Travel Budget (dale jen ,0bchodni podminky*)

sjednané podle § 273 zékona ¢. 513/1991 Sh,, obchodni zakonik, v platném znéni (déle jen ,obchodni
zakonik") ke smlouvé o zvefejnéni inzerce uzaviené podle § 269, odst. 2 obchodniho zakoniku. Smluvni strany
se dohodly ve smyslu § 262 odst. T obchodniho zékoniku, Ze se jejich vztah bude fidit obchodnim zékonikem.

Clanek 1 Zakladni pojmy

1.,MEDIATEL" znamena obchodni spolecnost MEDIATEL, spol. s r.o, se sidlem Vyskocilova 1442/1b, Michle, 140 00 Praha 4, ICO 26757052, zapsana
v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vlozka 91721. MEDIATEL poskytuje sluzby podle téchto Obchodnich podminek
ana vlastni naklady;

2.,adresét navrhu je fyzickd osoba-podnikatel nebo pravnicka osoba, které je adresovany névrh MEDIATELU na uzavieni smlouvy;

3.,zékaznik” je adresat navrhu, ktery prijal navrh MEDIATELU na uzavieni smlouvy zplsobem uvedenym v ¢lanku 2 odst. 2 Obchodnich podminek;

4.,smlouva” je smlouva o zvefejnéni inzerce mezi MEDIATELEM a zakaznikem uzaviend v souladu s ¢lankem 2 téchto Obchodnich podminek,
predmétem které je zavazek MEDIATELU zvefejnit inzerci zékaznika v produktu sjednaném ve smlouvé a zavazek zékaznika zaplatit MEDIATELU
cenu za zvefejnéni inzerce stanovenou ve smlouvé véetné prislusné DPH, vie za podminek stanovenych ve smlouvé, a téchto Obchodnich
podminkach;

5.,produkt” (spole¢né, produkty”) znamené telefonni seznam Zlaté stranky a/nebo dalsi produkty a sluzby nabizené MEDIATELEM. Ucel jednotlivych

produkt a sluzeb nabizenych MEDIATELEM je nasledujici:

a) Zlaté stranky a dalsi produkty MEDIATELU jsou seznamy, jez v tisténé a elektronické formé poskytuji Siroké vefejnosti moznost vyhledavani
identifikacnich a kontaktnich udajd a dalich informaci o pravnickych osobéch, fyzickych osobach-podnikatelich a dalsich subjektech dle
zaméfeni jednotlivého produktu. Elektronické produkty MEDIATELU maji pouze elektronickou formu a umoziiuji prezentaci zakaznikd formou
poskytnuti reklamni plochy pro zvefejnéni inzerce.

b) Ucelem sluzeb je poskytovani informaci Siroké verejnosti o identifikacnich, kontaktnich a dalsich udajich tykajicich se pravnickych osob,
fyzickych osob-podnikateldi a dalsich subjektd prostredky elektronické komunikace.

6.,strany" znamenaji strany smlouvy, tj. MEDIATEL a zakaznik;

7.,DPH" znamena dan z pfidané hodnoty, jejiz vy3e je stanovena pfislusnymi pravnimi piedpisy

Clanek 2 Postup pfi uzavieni smlouvy, platnost a ticinnost smlouvy

1. MEDIATEL doruci adresatovi navrhu pisemné, telefonicky nebo e-mailem navrh MEDIATELU na uzavieni smlouvy obsahuijici vyzvu k zaplaceni ceny
za zvefejnéni inzerce podle tohoto névrhu za prvnich 12 mésici platnosti smlouvy (déle jen, prvni platba’).

2. Adresat navrhu ma moznost navrh MEDIATELU na uzavieni smlouvy svobodné pfijmout nebo navrh MEDIATELU nepfijmout. Pro vylouceni viech
pochybnosti se strany dohodly, ze pfijetim navrhu MEDIATELU na uzavieni smlouvy se rozumi vcasné prohlaseni ucinéné adresatem navrhu
(pisemné, mailem, faxem nebo telefonicky) nebo jiné jeho véasné jednani, z ného Ize dovodit jeho souhlas (za takové prijeti navrhu se povazuje
zejména uhrazeni prvni platby).

3. Prijetim navrhu MEDIATELU na uzavfeni smlouvy zakaznik potvrzuje, Ze se seznamil s obsahem navrhu MEDIATELU na uzavieni smlouvy, v plném
rozsahu mu porozumél a to véetné Obchodnich podminek a tento navrh svou svobodnou vili akceptuje s Gmyslem uzaviit s MEDIATELEM
smlouvu.

4.Smlouva je platné uzaviena, doslo-li k dohodé stran o jejich pod ych
v prislusném produktu za urcitou cenu) a tato smlouva je akceptovana obéma stranami.

5.Smlouva nabyvé Gcinnosti okamzikem, kdy vyjadeni souhlasu zakaznika s obsahem navrhu MEDIATELU na uzavieni smlouvy je doruceno

MEDIATELU

6. Smlouva, véetné Obchodnich podminek pro produkty Budget, Basic, Travel Budget, které jsou jeji nedilnou soucésti, predstavuje smlouvu mezi
MEDIATELEM a zakaznikem v celém rozsahu a nahrazuje jakakoliv jind predchozi Ustni a pisemna ujednéni a zadani, tykajici se tisténé nebo
onlinové inzerce v ramci produkti Budget, Basic a Travel Budget.

7.Veskeré dodatky a zmény tykajici se této smlouvy musi byt sjednany pisemné dohodou stran, s vyjimkou jednostrannych pravnich dkond, jez
jsou Obchodni podminky, smlouva nebo platny pravni predpis vyhrazuji jedné strané. Za pisemnou formu povazuiji strany také e-mail nebo fax.

8. MEDIATEL je opravnén v zavislosti od zmén prislusnych pravnich predpisti nebo své obchodni politiky nebo na zékladé rozhodnuti vedeni
MEDIATELU zménit nebo Gplné nahradit tyto Obchodni podminky (dale jen ,zména’). Tuto zménu MEDIATEL zvefejni ve svych obchodnich
prostorech a na webové strance www.mediatel.cz spolu s urcenim jeji platnosti a Gcinnosti, picemz zverejnéni MEDIATEL zabezpeci nejpozdéji
v den ucinnosti této zmény. Pokud zakaznik nesouhlasf se zménou Obchodnich podminek, je povinen sviij nesouhlas pisemné oznamit nejpozdéji
do 30 dnii ode dne platnosti Obchodnich podminek. Pokud se MEDIATEL a zakaznik nedohodnou jinak, maji pravo ukonit vzajemné zavazkové
vztahy a vyrovnat své vzajemné pohledavky. Pokud zékaznik ve vy3e uvedené Ihiité neoznami MEDIATELU svij nesouhlas se zménou Obchodnich
podminek, plati, Ze se zménou souhlasi a vzajemné vztahy MEDIATELU a zdkaznika se ode dne Gcinnosti zmény fidi zménénymi Obchodnimi
podminkami.

Clanek 3 Doba trvani smlouvy, odst i od sml

1. Smlouva se uzavira na dobu 12 mésict ode dne Gcinnosti smlouvy (wz clanek 2 odst. 5 Obchodnich podminek) s tim, ze po uplynuti doby p\atnos\l
bude bez dal$tho upozoréni prodlouZena na dobu dalSich 12 mésicd, v pripadé Ze nékterd ze stran prodlouzeni smlouvy nevypovi pisemnym
oznamenim dorucenym druhé strané nejpozdéji jeden mésic pred uplynutim platnosti smlouvy bez ohledu na datum uzavérky tisténé inzerce
adobu platnosti onlinového produktu. Smlouva se takto prodluzuje i opakované.

2. MEDIATEL mize od smlouvy kdykoli okamdzité odstoupit jestlize:

a) obsah nebo jakakoli €4st zakaznikovy inzerce jsou v rozporu s prévnimi predpisy CR, opravnénymi z&jmy nebo platnymi zévazky MEDIATELU
nebo je v rozporu s etickymi pravidly inzerce v produktech nabizenjch MEDIATELEM nebo

b) je zakaznik v prodleni s Uhradou ceny za jiz zvefejnénou inzerci nebo posk reklamni plochu v predchozich vydanich produktd na zakladé
jiné smlouvy o zvefejnéni inzerce uzaviené mezi MEDIATELEM a zakaznikem nebo

¢) je zékaznik v prodleni s Ghradou ceny za zvefejnéni inzerce nebo poskytnuti reklamni plochy podle smlouvy nebo

d) zékaznik vcas nepreda podklady pro inzerci podle clanku 5, odst. 1 téchto Obchodnich podminek nebo takové podklady neodpovidaji
pozadavkum stanovenym v clanku 5, odst. 2 a/ nebo v clanku 5, odst. 3 a/ nebo v clanku 5, odst. 4 a/ nebo v clanku 10, odst. 5 téchto Obchodnich
podminek.

3. Ma-li zdkaznik vici MEDIATELU splatné zévazky za zvere;nenl inzerce nebo poskytnuti reklamni plochy v prislusnych dfive splatnych produktech
podle jinych smluv, bude Ghrada podle této smlouvy povazovana za thradu téchto dfive splatnych zavazki.

4.Zakaznik je oprévnén od jiz uzaviené smlouvy odstoupit i bez uvedeni divodu, pokud pisemné odstoupeni od smlouvy doruci MEDIATELU
nejpozdéji do 7 kalendainich dni od uzavieni smlouvy (s uvedenim piné identifikace zakaznika, variabilniho symbolu a dne prevedeni prvni
platby v pripadé zékaznika, ktery jiz uhradil MEDIATELU prvni platbu). V piipadé platného pisemného odstoupeni od smlouvy ze strany zékaznika,

ktery uhradil MEDIATELU prvni platbu a ktery obsahuje veskeré vy3e uvedené naleZitosti, je MEDIATEL povinen vratit tomuto zdkaznikovi prvni

h (tzn. o i inzerce zakaznika MEDIATELEM
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je obsahové nejblizsi rubrice sjednané ve smlouvé.

2. Zakaznik je povinen v priibéhu trvéni smlouvy aktualizovat kontakty a dalsi tidaje pisemné. Pokud k aktualizaci podle predchazejici véty nedojde,
budou po celou dobu trvani smlouvy zvefejnény pouze kontakty a data pivodni.

3. MEDIATEL nemdize zékaznikovi zarucit, na které strance produktu nebo na kterém misté stranky bude jeho inzerce umisténa. Toto ustanoveni se
nevztahuje na inzerci, kterd je dle specifikaci uzaviena na konkrétni umisténi. MEDIATEL neni povinen zakaznika informovat o tom, jaka inzerce
(obsah, inzerujici firma atd.) bude zvefejnéna na téze strénce jako jeho inzerce.

Clanek 7 Odpovédnost za vady

1. Zakaznik je povinen vady inzerce pisemné uplatnit u MEDIATELU nejpozdéji ve Ihité 180 dni od prvého dne distribuce pfislusného vydani
produktu, jinak jeho narok z vad zanika.

2. Inzerce ma vady v pfipadech, neni-li spinéna néktera z téchto podminek: byl zménén obsah (text), nebo byla podstatné zménéna grafické predioha
bez souhlasu zékaznika; nebyla zvefejnéna v pislusném vydani produktu viibec; byla uvefejnéna v chybné rubrice (a nejde o pfipad dle ¢lanku
6, odst. 1 téchto podminek), byla chybné uvedena obchodni firma nebo jméno a piijmeni, nazev, sidlo, adresa, telefonni ¢islo zakaznika ptipadné
e-mailova adresa; text inzerce byl uvefejnén tak, Ze znehodnotil vécny obsah inzerce (a nejde o rozpor se Vieobecnymi specifikacemi dle €lanku 5,
odst. 2 téchto podminek, na kterém zékaznik trval); barevné zpracovéni inzerce v tisténém produktu pri uZiti doporucenych barev dle Vieobecnych
specifikaci se odchyluje od grafické prediohy, a to takovym zpiisobem, Ze podstatna ¢ast vytiskii produktu neodpovida normé 1SO STANDARD
12647-2:2004(E), nebyla poskytnuta reklamni plocha dle smlouvy ve smyslu ¢lanku 10 téchto podminek.

3.V piipadé, ze zakaznik uplaml’vady véas, ma narok pozadovat slevu z ceny inzerce nebo p slevuz
produktu. Up\atneny narok nemze zakaznik ménit bez souhlasu MEDIATELU.

4.V piipadé, Ze zakaznik porusil svou povinnost pisemné informovat MEDIATEL o zmene kontaktd a jinjch predanych tdajd dle &l. 5, odst. 3
Obchodnich podminek, MEDIATEL neodpovidd za vady ¢i skodu zp( v dasledku jnéni kontakt( a dalSich Udajd
o zékaznikovi v jakémkoliv produktu (véetné bezplatného zaznamu), jez zakaznik prokazatelné poskytl MEDIATELU v pisemné formé jako posledni
platné.

5. Zakaznik, kterému vznikl narok na slevu z ceny inzerce, neni opravnén pozadovat néhradu zisku uslého v disledku vad inzerce, na néz se sleva
vztahuje.

Clanek 8 Odpovéd za 3kodu, smluvni pokuty

1. MEDIATEL odpovida zakaznikovi za $kodu, kterd mu vznikla porusenim povmnosn 2e strany MEDIATELU v rozsahu stanoveném nasledujicimi
ustanovenimi, pokud MEDIATEL kéze, Ze poruseni povi ibylo vy\uqumm\ jeho odpovédnost.

2. Celkova vyse nahrady skody véetné uslého zisku v pnpade, Zze zakaznikovi vznikne $koda z poruseni jakékoliv povinnosti stanovené touto
smlouvou, za které MEDIATEL odpovida je omezena maximalné do vy3e sjednané ceny za zvefejnéni inzerce, pfi kterém doslo k poruseni povinnosti
avzniku Skody.

3. Smluvni strany se dohodly, Ze thmna piedvidatelnd skoda, ktera by mohla vzniknout jako nasledek porusem pravnich povinnosti MEDIATELU,
miize Cinit maximalné Castku odpowdaj\cl Castce sjednane za zvefejnéni inzerce, pfi kterém doslo k porusem stanovené povinnosti.

4.V pripadé, ze zakaznik neoznami MEDIATELU pisemné vady inzerce ve |hitté, ve které je opravnén uplatnit vady podle § 7, odst. 1 téchto
Obchodnich podminek, mé se za to, Ze nesplnil povinnost stanovenou v § 384 obchodniho zakoniku a MEDIATEL neni povinen nahradit skodu,
ktera vznikla tim, Ze zakaznik tuto povinnost nesplnil, zejména skodu vzniklou do doby splnéni povinnosti informovat o vzniku nebo moznosti
vzniku $kodné udalosti.

5. Témito Obchodnimi podminkami se vylu¢uje moznost pozadovat nahradu primérného zisku misto skute¢né uslého zisku podle § 381 obchodniho
zakoniku.

6. Zakaznik odpovida za skodu zplisobenou MEDIATELU v pfipadé poruseni povinnosti obsazené v § 5, odst. 3 a/nebo odst. 4 téchto Obchodnich
podminek v rozsahu § 373 a nasl. obchodniho zékoniku.

7.V pfipadé prodleni zakaznika s Ghradou ceny za zvefejnéni inzerce je MEDIATEL opravnén ctovat zékaznikovi trok z prodleni ve vysi 18% p.a.
zdluzné Castky, a dale thradu naklad MEDIATELU spojenych s vymahanim dluzné ¢astky.

8.V pripadé prodleni zakaznika s Ghradou odstupného dle ¢l. 3 odst. 5 Obchodnich podminek je MEDIATEL opravnén (ctovat zakaznikovi Grok
z prodleni ve vy3i 18% p.a. z ¢astky odstupného a naklady spojené s jeho vymahanim. Zaplacenim odstupného neni dotéen nérok MEDIATELU
na nahradu Skody.

9. Zékaznik neni opravnén bez pisemného souhlasu MEDIATELU poskytnout informace tykajici se priizkumu z méfené inzerce zadné osobé
ani subjektu, jez nejsou stranou smlouvy. V pfipadé poruseni této povinnosti ze strany zakaznika nebo v piipadé, ze zékaznik neuhradi cenu
za zvefejnéni inzerce, na kterou se vztahuje méfena inzerce, je MEDIATEL opravnén (i) zrusit viechna prava zékaznika na Udaje o hovorech,
vyplyvajicich z priizkumu a méfené inzerce a/nebo (ii) deaktivovat viechna cisla méfené reklamy, pricemz zakaznik se zavazuje uhradit vsechny
naklady s tim spojené a/nebo (iii) pozadovat, aby zakaznik uhradil MEDIATELU viechny poplatky za telefonni ¢islo méfené reklamy a servisni
poplatky a viechny administrativni a personalni naklady spojené s provedenim prizkumu vzniklé béhem 16 mésict provozu méfeného
telefonniho ¢isla.

Clanek 9 Souhlas se zpracovanim udaju

1. Zévazky obou stran obsazené v této smlouve trvaji i po uplynuti doby trvani smlouvy. To plati zejména o povinnosti zakaznika uhradit sjednanou
cenu dle ¢lanku 4 a dle ¢lanku 10 odst. 3 Obchodnich podminek.

2. Zékaznik podpisem této smlouvy potvrzuje, ze byl v souladu s pozadavky § 95 zékona ¢. 127/2005 Sb. o elektronickych komunikacich seznamen
se svymi opravnénimi vyplyvajicimi z § 95 a 96 tohoto zakona, byl informovan o ucelu produkti a sluzeb vydavanych a/nebo poskytovanych
MEDIATELEM (viz ¢l. 1 odst. 5 Obchodnich podminek) a souhlasi s uvefejnénim svych osobnich ¢i identifikacnich tdaji (osobni a identifikacni
tdaje dale spolecné jen,Udaje”) v produktech a sluzbach nabizenych MEDIATELEM a dale i v produktech a sluzbéch, jez maji stejny nebo obdobny
ucel jako produkty a sluzby nabizené MEDIATELEM a jsou vydavany subjekty ovladanymi pfimo nebo nepfimo osobami, jez patii mezi osoby
ovladajici MEDIATEL, anebo subjekty, jez jsou ovladany MEDIATELEM, anebo subjekty, jez jsou osobami ovladajicimi MEDIATEL, at uz pfimo nebo
nepiimo (déle jen,spiiznéné spolecnosti’). Zakaznik je opréavnén kdykoliv tento souhlas doporucenym dopisem adresovanym MEDIATELU odvolat.
Pokud ve smlouvé neni dohodnuto jinak, ma se za to, ze zakaznik nepozaduje u svych osobnich tdajii vyznacit, Ze si nepieje byt kontaktovan
za Ucelem marketingu.

3. Zakaznik bere na védomi, ze produkty MEDIATELU jsou vefejnymi seznamy a souhlasi s tim, ze i é Udaje budou povaz za
2verej véetné zvefejnéni prostiednictvim elektronickych médii. Ve smyslu zékona ¢. 101/2000 Sb. je MEDIATEL spravcem udaju poskytnutych

fejnéni v pristim vydani

platbu uskute¢nénou zakaznikem.

5. Zakaznik je opravnén od jiz uzaviené smlouvy odstoupit bez uvedeni diivodu i v obdobi mezi 8. kalendainim dnem a 30. kalendafnim dnem
od uzavieni smlouvy. Pokud by viak termin redakéni uzavérky produktu nastal pred 30. kalendéfnim dnem od uzavieni smlouvy, je zékaznik
opravnén odstoupit od smlouvy do terminu redakéni uzavérky. Za véasné odstoupeni od smlouvy se povazuje pisemné ozndmeni o odstoupeni
dorucené mezi 8. kalendafnim dnem od uzavieni smlouvy a 30. kalendéinim dnem od uzavieni smlouvy (v pripadé dle druhé véty tohoto clanku
do terminu redakeni uzavérky) s uvedenim piné identifikace zakaznika, variabilniho symbolu a dne prevedem prvni platby (v pfipadé zakaznika,
ktery jiz uhradil MEDIATELU prvni platbu) \ pnpade takového odstoupenl od smlouvy je MEDIATEL opravnén pozadovat odsmpne za odstoupenl
od smlouvy, které ¢ini 30%z ceny za 2vefejnéniinzerce Sak castku 3000,- K¢ (slovy: tii tisice koru
hodnoty. V pfipadé, ze cena za zvefejnéni inzerce je nizs i Castka odstupného 100% ceny za zvefej
odstupoval pouze od ¢asti smlouvy (od nékterych produktii i sluzeb) uplatni se tento ¢lanek analogicky na ast smlouvy, od které zakaznik
odstupuje. V pfipadé platného pisemného odstoupeni od smlouvy ze strany zakaznika, ktery uhradil MEDIATELU prvni platbu, a které obsahuje
veskeré vyse uvedené nalezitosti, je MEDIATEL povinen vratit tomuto zékaznikovi prvni platbu uskute¢nénou zakaznikem snizenou o ¢astku
odstupného podle tohoto ¢lanku Obchodnich podminek.

6.V piipadé sjednani inzerce ve formé baliku produktd, se za redakéni uzavérku baliku povazuje redakéni uzavérka toho produktu baliku, ktera
nastane nejdfiv.

Clanek 4 Platebni podminky

1. Zakaznik se zavazuje uhradit MEDIATELU cenu za zvefejnéni inzerce stanovenou ve smlouvé véetné prislusné DPH po uzavieni smlouvy pied
zvefejnénim inzerce na zakladé faktury vystavené MEDIATELEM na G¢et MEDIATELU uvedeny na faktufe nejpozdéji v den jeji splatnosti. Splatnost
faktury je 14 dn, neni-li pisemné dohodnuto jinak. V pfipadé prodlouzeni smlouvy o dalsich 12 mésicti podle ¢lanku 3 odst. 1 Obchodnich
podminek, zlistava sjednané cena za zvefejnéni inzerce v platnosti a bude zékaznikem uhrazena na zakladé faktury MEDIATELU se splatnosti 14
dni ode dne vystaveni, neni-li pisemné dohodnuto jinak.

2. Bude-li mezi zakaznikem a MEDIATELEM dohodnuté pInéni ve spltkach, nezaplacenim kterékoliv ze splatek v dohodnuté vysi a ve hiité splatnosti
se stane splatnym cely dluh a MEDIATEL je opravnén pozadovat jeho Uhradu najednou.

3. Pokud neni zakaznikem spinéna néktera z podminek pro poskytnuti slevy, je zikaznik povinen uhradit cenu za poskytnutou sluzbu nesnizenou
o jakoukoli slevu.

4. MEDIATEL je platcem DPH. Pokud se zméni sazba DPH v obdobi mezi uzavienim smlouvy a fakturaci ceny za zvefejnéni inzerce, zékaznik bere
na védomi a souhlasi, Ze MEDIATEL je oprévnén jednostranné upravit cenu dle platné vy3e sazby DPH.

5. Zakaznik udéluje souhlas MEDIATELU k zasilani faktur (dafiovych dokladd) v elektronické podobé ve smyslu ustanoveni § 26, odst. 4 Z&kona o DPH,
a to formou zasflani faktury (danového dokladu) elektronickou postou v elektronické podobé. Elektronicky vyhotovené faktury jsou smluvnimi
stranami povazovany za plnohodnotné faktury.

Clének 5 Podoba inzerce - fadkové a grafické (plosné)

1.a) Radkova inzerce bude provedena fadné, odpovida-li zvefejnéna inzerce rozsahu udaji poskytnutych zakaznikem MEDIATELU na zakladé
smlouvy za Gicelem zvefejnéni, za event. vyuziti sluzby zvyraznéni fadkové inzerce ordmovanim. Pfi fadkové inzerci v tisténé formé seznamu je
MEDIATEL opravnén urcit konecnou velikost provedent inzerce jednotlivého zékaznika dle potieb, jez si vyzada rozvrzeni a pfiprava pfisluiné
Casti produktu k tisku.

b) Plosna inzerce: Pfi objednévce plosné inzerce se zavazuje MEDIATEL poskytnout zékaznikovi plochu v produktu o velikosti stanovené smlouvou
pro Ucely inzerce zakaznika. V terminu do péti pracovnich dnii po podpisu této smlouvy je zakaznik povinen predat MEDIATELU tpIné podklady
pro svou inzerci véetné prvki grafické predlohy. Za vécny obsah inzeratu odpovida zékaznik, MEDIATEL mé pravo na zakladé vlastnich etickych
pravidel inzerce a V3eobecnych specifikaci posoudit znéni inzerce, formu, velikost, typografické a grafické ztvarnéni predlohy a provést opravy
Zjevnych chyb a vad predlozené grafické predlohy a zmén nezbytnych pro zvefejnéni inzerce, véetné pripadné zmény predlozené grafické
predlohy inzerce. Podstatné zmény grafické pedlohy inzerce mize MEDIATEL provést jen s predchozim pisemnym souhlasem zakaznika.

2. MEDIATEL stanovi doporucené pozadavky nutné pro kvalitni zpracovani inzerce v produktu, jako je doporucend velikost uzitého pisma, odstup
pismen, doporucend specifikace barev inzerétu atp. ve Vieobecnych specifikacich, se kterymi byl pi podpisu smlouvy zékaznik sezndmen.
V piipadé, ze zékaznik bude pozadovat provedeni inzerce v rozporu se Vieobecnymi specifikacemi stanovenymi MEDIATELEM, MEDIATEL
neodpovida za vady inzerce zplisobené uzitim prvku, ktery je v rozporu nebo nedoporucen Vseobecnymi specifikacemi (napf. neitelnost inzeratu
v dusledku nedodrzeni doporuceného odstupu pismen, uziti mensho pisma v barevné inzerci, nez je doporucena velikost, barevna odchylka
od inzertni pedlohy v disledku uziti nedoporucené barvy atp.).

3. Zakaznik je povinen uvést v navrhu inzerce pouze pravdivé a nezavadgjici udaje. Zakaznik timto prohlasuje, ze méa opravnéni prodavat nebo
poskytovat inzerované vyrobky nebo sluzby, a Ze je opravnén uzivat kontakty a dalsi idaje predané MEDIATELU v ramci smluvniho vztahu
a uzavienim smlouvy potvrzuje jejich spravnost a tplnost. Zakaznik se zavazuje na zadost spolecnosti MEDIATEL doloZit tato sva opravnéni.
MEDIATEL je opravnén po dobu platnosti této smlouvy a po dobu platnosti souhlast dle ¢léanku 9 Obchodnich podminek provéfovat spravnost,
Uplnost a aktualnost predanych kontaktd a jinych Gdaji zakaznikem MEDIATELU a pravdivost prohlaseni o opravnéni zékaznika vyuzivat kontakty
adalsi idaje predané MEDIATELU. Zakaznik se déle zavazuje pisemné informovat MEDIATEL bez zbyte¢ného odkladu o jakékoliv zméné kontaktd
a dalich udajii predanych MEDIATELU v ramci smluvniho vztahu, nejpozdéji do terminu redakéni uzavérky piislusného produktu (po terminu
redakéni uzavérky produktu Ize provést zménu inzerce pouze v Elektronickych produktech tak, jak jsou tyto definovany v ¢lanku 10 téchto
Obchodnich podminek).

4.V pipadg, ze zakaznik pouzije v navrhu pro inzerci v pfislusném produktu fotografické, grafické nebo textové podklady, které jsou :hra’nény podle
pravnlch predpisd upravujicich ochranu dusevniho vlastnictvi, zejména dle autorského zakona nebo zékona o ochrannych znamkéch, je zékaznik
povinen pouzit pouze takové folograflcke, graﬁcke atextové podklady pro inzerci, u nichZ je vlastnikem autorskych nebo jinych cbdobnych prav
k dusevnimu vlastnictvi nebo u nichz mé opravnéni od autora ¢i viastnika prav k dusevnimu vlastnictvi k jejich uiti k inzerci a Sifeni podle této
smlouvy a odména za toto uziti a Sifeni byla uhrazena. Vyse uvedené plati i v pfipadé uziti pisemnosti osobni povahy, podobizen, obrazovych
projevi, snimki a zvukovych zéznamd tykajicich se treti osoby nebo projev jeji osobni povahy.

5. Zakaznik odpovida MEDIATELU za $kodu, ktera mu vznikla porusenim kteréhokoliv ustanoveni ¢lanku 5 Obchodnich podminek.

Clanek 6 Forma a umisténi inzerce, rubriky

1.Inzerce zékaznika je zpravidla uvefejnéna v rubrice sjednané ve smlouvé. MEDIATEL si vyhrazuje pravo ménit nézvy rubrik v jednotlivych
produktech, nové rubriky zfizovat a stévajici rusit. V pfipadé, kdy zatazeni inzerce je sjednano do rubriky, jejiz obsah se neshoduje s predmétem
cinnosti zdkaznika, ma MEDIATEL prévo zvefejnit inzerci v rubrice, jejiz obsah nejblize odpovida predmétu cinnosti zakaznika. Pokud je ve smlouvé
sjednano zvefejnéni inzerce v rubrice, které nebude v piislusném produktu uvedena, MEDIATEL si vyhrazuje prévo zvefejnit inzerci v rubrice, ktera

akaznikem. Zakaznik této smlouvy udéluje MEDIATELU souhlas ke zpracovéni osobnich udajii pro Géely opravnéného zvefejiovani
ve viech produktech nabizenych MEDIATELEM, zejména, aviak ne vylucng, v seznamech Gcastnikd a pro ucely poskytovani sluzeb informaci
o telefonnich ¢islech castnikii podle zékona ¢. 127/2005 Sb. o elektronickych komunikacich, dale pro tely zasilani nabidek obchodu a sluzeb
MEDIATELEM (jakoukoliv formou), k uplatiovani prav MEDIATELU souvisejicich s pohledavkami, a to i po skonceni smluvniho vztahu, to vie
na dobu 5 let od poskytnuti téchto osobnich (dajii zakaznikem MEDIATELU. Zékaznik dale souhlasi s tim, ze MEDIATEL je oprévnén po dobu
5 let od poskytnuti Udajii zakaznikem MEDIATELU tyto Udaje predévat jinym spravcim (tfetim osobam), a Ze tito spravci jsou opravnéni Udaje
zpracovavat pro stejné (icely, ve stejném rozsahu a po stejnou dobu jako MEDIATEL. Kompletni seznam téchto spravc je k disporzici v sidle
MEDIATELU a na internetovych strankach www.mediatel.cz. MEDIATEL je oprévnén pfi zpracovani tidaji zakaznika, véetné moznych osobnich
udajd, vyuzivat tieti osoby - zpracovatele dle svého vybéru, se kterymi MEDIATEL vstoupi do smluvniho vztahu. Kompletni seznam téchto
zpracovatell je k dispozici v sidle MEDIATELU a na internetovych strankéch www.mediatel.cz. Osobni tidaje budou zpracovavany elektronicky.
Zakaznik byl seznamen s informacemi a svymi pravy v rozsahu dle § 11 zékona ¢. 101/2000 Sb,, tedy zejména s tim, Ze poskytnuti tohoto souhlasu
je dobrovolné, ze ma v souladu se zakonem pravo na pristup ke svym osobnim tdajim a na jejich opravu.

4, Zakaznik souhlasi s opakovanym zvefejiovanim svych identifikacnich, kontaktnich a dalSich udaji poskytnutych MEDIATELU na zakladé smlouvy
iv dalsich produktech a sluzbach vydavanych a/nebo poskytovanych MEDIATELEM a spfiznénymi spolecnostmi ve formé bezplatného zaznamu
iv piipadé, ze nebude uzaviena na takové zvefejnéni smlouva. Zakaznik je opravnén kdykoliv tento souhlas doporucenym dopisem adresovanym
MEDIATELU odvolat. Formu prezentace bezplatného zaznamu v ramci daného produktu ¢i sluzeb ur¢i MEDIATEL, piipadné spiiznéna spolecnost.
MEDIATEL je opravnén nevyuzit svého préva na zvefejnéni bezplatného zaznamu zakaznika.

5. Zakaznik souhlasi s tim, aby ho MEDIATEL informoval o svych produktech a sluzbach, popf. o sluzbach a produktech dal3ich subjektd, prostredky
elektronické komunikace a jinymi moznymi komunikaénimi zplisoby na kontakty predané MEDIATELU s oznacenim jako obchodni sdéleni.

6. Zakaznik souhlasi s tim, Ze uvefejnéni v produktech a prostrednictvim sluzeb nabizenych MEDIATELEM umoziuje vyhledani jeho identifikacnich,
kontaktnich a jinych tdajii poskytnutych MEDIATELU na zakladé smlouvy dle jakéhokoli zadaného vstupniho Udaje (dostatecné urcujiciho pro
vyhledani kontaktu).

7. Souhlasy zakaznika dle ¢l. 9 Obchodnich podminek zlistavaji v platnosti i po skonceni platnosti smlouvy mezi MEDIATELEM a zékaznikem.

Clanek 10 Zvlastni ujednani pro Elektronické produkty

1. ZvI&stni ujednani stanovené timto ¢lankem, které ma prednost pied aplikaci ostatnich ¢lankd téchto Obchodnich podminek v piipadé, Ze tento
¢lanek stanovi podminky odchylné, se poutije pro Elektronické produkty. Elektronickym produktem se pro Gcely téchto Obchodnich podminek
rozumi poskytnuti prostoru pro uvefejnéni tdaji slouZicich pro vyhledani kontaktnich tdaji zkaznika a/nebo zvefejnéni inzerce v podobe textu,
obrazu, zvuku, ¢i videa dostupné pouze v elektronické formé prostiednictvim verejnych elektronickych siti po dobu trvani smlouvy (viz ¢lanek
3 odst. 1 Obchodnich podminek), neni-li ve smlouvé uvedeno jinak. Elektronicky produkt miize zahrnovat formu dostupnou jednim nebo vice
zplisoby elektronické komunikace, a to zejména na intemnetovych serverech provozovanych MEDIATELEM, formou WAP, SMS a/nebo telefonické
linky MEDIATELU (dale jen reklamni plocha®), ¢i stanovi-li tak smlouva. Ostatni ustanoveni téchto Obchodnich podminek, jez nejsou dotceny timto
¢lankem 10, se poutziji pfiméfené i pro smlouvy, jejichz predmétem je poskytnuti prostoru v Elektronickych produktech.

2. MEDIATEL poskytuje zékaznikiim reklamni plochu pro zvefejnéni inzerce uréenou dle uzaviené smlouvy se zékaznikem v elektronické formé
dostupné uréenym zplisobem (napf. internet, SMS, WAP, infolinka) a prezentované dohodnutym zplsobem dle V3eobecnych specifikaci.
Predmétem smlouvy je zavazek MEDIATELU poskytnout zakaznikovi reklamni plochu pro zvefejnén inzerce v rozsahu a formé urcené smlouvou
pro zvefejnén inzerce dle smlouvy a zavazek zakaznika zaplatit za poskytnuti plochy odménu stanovenou ve smlouvé.

3. MEDIATEL je opravnén pozadovat tihradu za poskytnuti reklamni plochy za celé sjednané obdobi doby poskytnuti reklamni plochy i v pfipadé, ze
zékaznik nesplni svdij zavazek dodat podklady pro zvefejnéni inzerce v poskytnuté reklamni plose véas a fadné dle smlouvy.

4. Ustanoveni Obchodnich podminek tykajici se zédvazku MEDIATELU zvefejnit inzerci, se pfiméfené pouziji i v pfipadé zavazku MEDIATELU
poskytnout reklamni plochu dle tohoto ¢lanku. Zavazky zakaznika tykajici se predani podkladdi pro zvefejnéni inzerce (zejména ¢lanek 5, odst. 1,
pism. b) Obchodnich podminek) se pfiméfené pouziji i v pfipadé inzerce zékaznika v poskytnuté reklamni plose MEDIATELEM dle tohoto ¢léanku.

5. Podklady poskytnuté zakaznikem pro Elektronické produkty musi odpovidat podminkam stanovenym MEDIATELEM ve Vieobecnych specifikacich
a dohodnutému rozsahu reklamni plochy vymezené poctem znakd, slov, obrazovych bodui a/nebo formatem a objemem dat.

6. Zakaznik je povinen plnéni, které mé vady (dle clanku 7, odst. 2 téchto podminek) vyskytnuvsi se prvni den sjednané doby poskytnuti reklamni
plochy, pisemné up\am'\t u MEDIATELU ve Ihiité 30 dni od prvého dne sjednané doby poskytnuti reklamni plochy (uvefejnéni), a v pfipadé, ze
dojdek pozdejslm zménam inzerce v poskytnuté reklamni plose, je zakaznik vady této inzerce povinen pisemné uplatnit u MEDIATELU ve lhité 30
dnd od zvefejnéni zmén inzerce v poskytnuté reklamni plose Neuplatm i zakazmk vady v souladu s nmto cIankem,Jeho narok zanika.

7.Zakaznik dava souhlas se Sifenim reklamniho sdéleni v posk { toru prostr tvim produktu MEDIATELU v ramci
celosvétové pocitacove sité internet a dalsimi prostiedky elektronické komunikace dle sm\ouvy, a to vsemi moznymi zplsoby, jez maji v povaze
vybrané prostiedky elektronické komunikace.

8. Clének 3, odst. 5 Obchodnich podminek plati pfiméfené i pro smlouvy, jejichz predmétem je poskytnuti reklamni plochy dle tohoto ¢léanku
s tim, Ze za termin redak¢ni uzavérky produktu se v tomto pripadé povazuje paty pracovni den predchazejici pocatku sjednané doby poskytnuti
reklamni plochy.

Clanek 11 Zavérecna ustanoveni

1. Smlouva se fidi pravnim fadem Ceské republiky.

2. MEDIATEL a zakaznik se dohodli, ze viechny spory vznikajici z uzaviené smlouvy a Obchodnich podminek a v souvislosti s nimi budou feseny pokud
mozno nejprve smirmné. Nebude-li smirného feseni dosazeno, budou spory o penézité pInéni, jejiz hodnota nepievy3uje 100.000,- K¢, feseny v fizeni
u Obvodniho soudu pro Prahu 3 a spory o penéZité pInéni, jejiz hodnota prevySuje 100.000,- K¢ v fizeni u Méstského soudu v Praze.

3. Znéni Obchodnich podminek spole¢nosti MEDIATEL, spol. s r.o, je k dispozici u zéstupct spole¢nosti MEDIATEL, na webové strénce www.mediatel.
czanebo v sidle a provozovnach spolecnosti MEDIATEL, s vyznacenou dobou pocatku jejich platnosti a Gcinnosti.

4.V pripadé, ze néktera Cast téchto Obchodnich podminek ¢i smlouvy bude povazovana za neplatnou nebo v rozporu s platnym pravnim fadem,
ostatni ustanoveni smlouvy zlistavaji i nadale v platnosti.

5.Po prechodnou dobu pocinajici platnosti téchto Obchodnich podminek mohou byt z provoznich a technickych divoda na strané MEDIATELU
uzavirany smluvni vztahy i podle tiskopisii pouzivanych do platnosti téchto Obchodnich podminek. Tyto tiskopisy se povazuii za tiskopisy
ve smyslu téchto Obchodnich podminek a smluvni vztahy se povazuji za vztahy uzaviené dle téchto podminek.

6. Tyto Podminky nabyvaji platnosti a icinnosti dne 25. 6. 2013,




